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studied from the perspective of social integration with
superficial descriptions of media choices. This article
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na de les transformacions socials més importants que han

viscut Catalunya i Espanya al llarg del segle XX i XXI ha

estat la impulsada per la immigraci6. Aquesta nova
dimensio demografica col-loca Catalunya davant del repte de tro-
bar 1’equilibri entre la construccié d'un projecte nacionalista que
reivindica una situacio de normalitat per a una llengua i una cul-
tura, i a la vegada el desenvolupament d'una politica inclusiva per
a la diasporal que cohesioni una societat molt més heterogenia i
intercultural.

Pero aquest procés demografic també va acompanyat de la
transnacionalitat de les comunitats diasporiques, de la globalitzacio
dels productes culturals, de la revoluci6 tecnologica de la comuni-
cacio, de les possibilitats dels mitjans de transport i, malgrat la crisi,
d'una eclosio de mitjans adrecats als nouvinguts. El pas d'una socie-
tat d’emigracio a una d’immigracio ens porta canvis notables en el
panorama comunicatiu més proper, com ara la introduccio de nous
eixos tematics en els mitjans tradicionals i la fragmentacio de 'au-
diéncia sota nous parametres culturals amb l'emergencia dels mit-
jans etnics. Pero és, sobretot, I'aparicio d'un nou receptor immigrant
que trenca amb els esquemes de l'experiencia mediatica del mén
academic el que ens mou a apropar-nos al consum mediatic dels
mitjans etnics. Amb aquest receptor tot canvia, des de les motiva-
cions de la interaccié mediatica fins a la propia experiencia mediati-
ca, passant ara pel rol del mitja etnic que replanteja la definicio clas-
sica inspirada en els mitjans generalistes.

En concret, la recepcié mediatica dels immigrants és el prin-
cipal objectiu del treball de recerca El mon de la vida en les apropia-
cions dels mitjans etnics que proposa una nova metodologia per
estudiar les dades de les entrevistes en profunditat. Aqui es plante-
ja una forma innovadora d’explorar i explotar el material enregis-
trat a partir d’'una analisi discursiva inspirada en la parella de cate-
gories mon de vida-sistema, de la Teoria de 1’Acci6 Comunicativa
de Jurgen Habermas.

1 Utilitzarem la paraula diaspora perque en el seu camp semantic reflecteix
millor que cap altre mot la disseminaci6é continuada de determinats pobles arreu del
mon (els canvis d’intensitat en els moviments de poblacié depenen, com és natural,
de raons economiques com la globalitzaci6). Immigracio és un terme més estatic que
designa en general 'entrada de persones a un pais, pero no el dinamisme fisic i social
dels contactes entre individus amb la mateixa nacionalitat en diferents paisos, aixi
com les freqiients visites a les nacions d’origen a través de les companyies aéries de
baix cost, les noves tecnologies, les comunitats eétniques en el pais de recepci6 de la
immigracio i els mitjans etnics.
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ESTUDIS DE RECEPCIO IMMIGRANT A EUROPA I ELS EUA

Si bé els estudis sobre recepcioé mediatica als EUA son els més nom-
brosos, se centren majoritariament en els usos i gratificacions dels
mitjans per part de la diaspora. La funcionalitat dels mitjans en la
satisfaccio de necessitats individuals porta a conclusions massa
descriptives i explicatives. Aquestes incursions redueixen la inte-
raccio entre la diaspora i els mitjans a una radiografia superficial
de les seves preferencies selectives i a la reduccio del seu paper amb
relacio al seu procés d’integracio (Greenberg i Brand, 1996: 400;
McDaniel, 2006; Rufus, Shafer, Rogers (et al.), 2003; Meyer, 200S5;
Jeffres, 1999; Moon, 2003; Walker, 2000).

Fins on hem pogut arribar en el nostre buidat bibliografic,
Europa ha produit menys literatura en aquest camp, tot i que ha
mostrat en general una voluntat d’estudiar 1’apropiacié mediatica
des d'un marc social i politic més ampli, amb conceptes antro-
pologics innovadors?2 (Hargreaves, Mahdjoub, 1997: 473;
Camauér, 2002; Sreberny, 2001; Devroe, 2004; Husband, 2000).

Un altre cop s’estudia la recepcié mediatica des del vessant de la
integracio social, pero a diferencia dels EUA es treballa amb tecniques
qualitatives que permeten sondejar en els aspectes de context que
influeixen en les diferents estrategies d’adaptacio de la diaspora (Elias,
2003; Sreberny, 2001). Aquestes vénen determinades per factors socials
i politics, com les politiques d’integracio dels governs, les actituds de la
poblaci6 del pais d’acollida, els trets culturals de la comunitat immi-
grant i el seu nivell d’organitzacio social i politica; aixi com factors indi-
viduals, com ara el nivell d’'instruccié dels ciutadans, el genere
(Sreberny, 2001) i el temps de residencia en el pais receptor, etcetera.

La literatura sobre aquest consum mediatic a Espanya i a
Catalunya no és gaire diferent de la resta del mén academic: l'escas
nombre de publicacions s’acompanya de la manca de fonaments teo-
rics, la qual cosa impedeix lectures més ambicioses de la recepcio
mediatica en el terreny de la immigraci6 i les minories. A excepcio
dels treballs de Victor Sampedro (1996), Asuncion Bernardez (2007) i
I'Observatorio de los Contenidos Audiovisuales de la Universidad de

2 Ethnoscape és un terme de 'académic d’origen indi Arjun Appadurai, en el qual
s’apunta la importancia dels mitjans transnacionals de la diaspora per enllagar pobla-
cions immigrants distribuides per territoris extensos (Hargreaves, Mahdjoub, 1997: 473;
Sreberny, 2001). Multiethnic public sphere, en canvi, vol explicar que el consum dels mit-
jans etnics pot aportar una vertadera societat intercultural, equipada amb un sistema de
mitjans plurals. Aquesta infraestructura mediatica, que complementa els mitjans gene-
ralistes autoctons, ajuda que la diaspora se senti representada i cridada a formar part de
la conformaci6 de I’Estat (Devroe, 2004; Husband, 2000; Camauér, 2002).
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Salamanca (Igartua, Otero, Muiiiz, 2006), la recepci6 oscil-la entre la
continuitat i la discontinuitat dels espectadors amb les seves cultures
d’origen (Amezaga, 2001; Chavero i Garcia, 2005; Mendieta, 2006) i
la integracio en la societat amfitriona (Mendieta, 2006; Altarriba, Aira,
Canosa (et al.), 2008). S'usen tecniques qualitatives, pero en la majo-
ria dels casos es redueixen a petites mostres inferiors a trenta subjectes
estudiats (Chavero i Garcia, 2005; Amezaga, 2001; Sampedro, 1996,
2003). Es tracta, en el fons, d’estudis molt testimonials que no van
meés enlla de conclusions que nomeés apunten tendencies.

A Espanya, una bona part de les publicacions sobre consum
mediatic i immigracio correspon a altres disciplines. Les ciencies
de I'’educacio s’endinsen en aquest terreny per coneixer la influén-
cia dels mitjans en el public infantil per tal d’oferir a l’alumne
eines per a 1'tas critic dels productes mediatics. Des de la sociologia,
en canvi, hi ha un ventall més ampli de tematiques que recorren
els usos socials dels mitjans i les noves tecnologies (Cavalcanti,
2008), el nacionalisme i la reproducci6 de la identitat col-lectiva
(Nieto, 2007), aixi com l'impacte directe dels mitjans en el public
infantil a través dels tallers presencials (Gualda, Montes, 2007).

BLINDATGE PER A UN MARC TEORIC

En el treball de recerca es volia trobar un concepte ampli de la
receptivitat dels mitjans que ens permetés desenvolupar-ne dues
de les seccions més importants:

1. El context social de la recepeid: no tan sols 'impacte del producte mediatic en

I'individu, sind el procés de socialitzacid que desencadena.

2. Processament dels continguts mediatics: com es produeix 1"apropiacio
mediatica i com influeixen els factors individuals, socials i culturals en els patrons

d’interpretacié de la persona.

Pero, alhora, també voliem apartar-nos d’altres formes de consum
mediatic menys socials i culturals, que tenen a veure, per exemple,
amb el corrent teoric dels usos i gratificacions. Les categories anali-
tiques del nostre marc teoric no tenen més pretensions que les de
donar claus d’interpretacioé per ampliar el radi d’acci6 del que tra-
dicionalment s’entén per apropiacié mediatica. Pretenem que el
consum mediatic tingui un contingut versemblant, que reflecteixi
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el protagonisme que té en diferents arees de la vida quotidiana, des
de la singularitat del subjecte fins a les relacions socials i la cultura.

MON DE VIDA

El concepte moén de vida és el rovell de I'ou de la nostra proposta
teorica. Es tracta d'un mot que al llarg del segle XX ha experimen-
tat un desenvolupament teoric cabdal per a la recerca cientifica de
les ciencies de la comunicacio. Des de la seva multidimensionali-
tat, €s una eina eficag per tal de valorar amb meés realisme les dina-
miques de la intersubjectivitat, tot configurant un escenari social
molt més complex i versemblant.

Ens remuntem fins a 'obra d’Edmund Husserl La crisis de las
ciencias europeas y la fenomenologia transcendental per veure com el
filosof construeix una critica a les ciéncies pures i naturals amb 1'a-
juda del lebenswelt (m6n de vida en alemany). Husserl acusa els
cientifics positivistes de comencament del segle XX d’elaborar les
seves teories sense tenir en compte que les coses o entitats tenen
una prehistoria social i que formen part d'un llegat d'una vida
intuitiva i precientifica que ja ha classificat totes les coses (Acebes,
2000). Si seguim el fil conductor del seu pensament veurem, a més,
que la teoria matematica s’ha basat, erroniament, en el subsol de
les autoevidencies del mon de la vida (Husserl, 1991).

La recepcio de mon de vida per part d’Alfred Schiitz dona
una redimensio sociologica al concepte, perque entén la seva
potencialitat teorica i la seva significacido profunda per a la vida
d’'una comunitat. En opini6 del pensador austriac, el lebenswelt
amaga coneixements estructurats que estableixen a priori tot el que
ha de resultar familiar, creible i estructurat (Concepcion, 2009:
101). Pero en el seu afany de cercar una fonamentacio per a les
ciencies socials, limita ’aplicacié del concepte a les vivencies d'un
actor individual i solitari (Rodriguez Salazar, 1996), una qiiestio
que restara oberta fins a la teoria de I’Acci6 Comunicativa de
Jurgen Habermas (1994a, 1994b, 1996, 1999a, 1999b, 1999¢).

Unes decades més tard, Habermas supera la definicio cultura-
lista que havia heretat de la tradicio fenomenologica d'Husserl i
Schiitz,3 que reduia el lebenswelt a patrons d’interpretacio, valoracid

3 La suma de l'interaccionisme simbolic de Georg H. Mead i la categoria filoso-
fica de mén de vida d’Edmund Husserl i Alfred Schiitz permet a Habermas plantejar
I'accié comunicativa en un sol ferm (Concepcion, 2009: 110).
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i expressio, acceptats socialment i que perduren sense qiiestionar
(Habermas, 1999b: 315). Habermas, per tant, incorpora aquests pres-
supostos de fons amb els quals I’ésser huma afronta les grans arees
d’opacitat de la vida i els reinterpreta en el marc d'una nova teoria
de la comunicaci6. D6na, aixi, una major mobilitat a un terme
massa lligat a la consciencia individual (Rodriguez Salazar, 1996) i
estableix connexions solides amb altres processos de la vida quoti-
diana, com ara la reproduccio cultural, la integracio social i la socia-
litzaci6. Aquests processos s’engloben, en el mateix ordre, en les
categories cultura, societat i individu (Habermas, 1994a:497-498;
1994b:38; 1999b:196; Rodriguez Salazar, 1996). La seva articulacio
simbolica integra d’aquesta forma tres grans components estructu-
rals que s’influeixen reciprocament en un sistema de relacions d’in-
terdependencia (Concepcion, 2009: 110).

La nostra proposta teorica pren, doncs, el model de societat
de Jirgen Habermas. Es tracta d'un model critic i bipolar, amb esfe-
res tan aparentment oposades com complementaries: mon de la
vida i sistema (Habermas, 1994a, 1994b, 1996, 1999a, 1999b,
1999c¢). Les aplicacions d’aquesta teoria en 1'estudi de les apropia-
cions mediatiques de les minories culturals son molt diverses. Per
aquesta mateixa rad hem decidit agrupar-les en tres plans.

1. Dimensions microsocials i macrosocials d’'un estudi de camp

D’una banda, l'aplicacié del model critic de societat que proposa
Habermas permet relacionar dos nivells d’analisi d'un estudi de
camp: establim una dimensi6 microsocial, que ve donada per 1'ex-
periencia quotidiana del mén de vida del subjecte, i una dimensio
macrosocial, que ve determinada per formes més objectives d’or-
ganitzacio social del sistema (Radl, 1998: 106). Aixi ens trobem
amb un concepte d’apropiaci0 mediatica que inclou contradic-
cions del capitalisme avancat,4 com ara la legislacié d’estrangeria i
I’economia de mercat, i un lebenswelt desarrelat dels seus referents
territorials i culturals, que es manifesta de forma subjectiva (pero

4 El sistema és el resultat directe de dues dinamiques, el capitalisme i I’Estat, que
al llarg de la historia han incrementat la seva complexitat fins al punt de colonitzar
en part el propi mén de vida. Aquest procés de racionalitzacio, apuntat ja en el
temps de Max Weber (1998), ha col-locat en el lloc de les decisions, en un espai pri-
vilegiat, els diners i el poder, dos elements que es deriven del capitalisme i 1'Estat.
Actualment, el despotisme dels diners i del poder ha creat nous nivells d’integraci6
social que, per primer cop, no depenen de la cultura i el llenguatge del lebenswelt, o
moén de vida. La coexisténcia d’aquests dos ambits marca les contradiccions i els
parametres amb els quals han de viure les persones. Aquestes, a més, han de fer el
possible per trobar vies de reconciliacié entre dos mons que sén oposats.
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també de manera col-lectiva). Amb aquestes pautes l'investigador
social s’obre a la dialectica entre els aspectes individuals del sub-
jecte i els elements de l'estructura social (Radl, 1998: 114). També
aporta, d'una banda, una visié pragmatica, que analitza els usos
socials des de les necessitats que imposa la vida quotidiana; i de
I'altra, una visié contextual, perque introdueix les condicions
socioestructurals del mon de la vida i del sistema des d'un vessant
mes teoric.

2. Elements socioculturals de I’apropiacio mediatica

Habermas ofereix un camp d’analisi estructurat i definit a través de
tres coordenades molt clares: societat, cultura i personalitat
(Rodriguez Salazar, 1996). El joc de mutues influéncies entre
aquests components explica les dinamiques internes de la realitat
social. D’aquesta manera, s’obté el gui6o dels moviments de la
“coreografia” sociocultural, aixi com una descripcié dels papers
que interpreten els actors que intervenen (societat, cultura i perso-
nalitat).

La categoria mon de vida pot ser operativa per analitzar un
consum mediatic des d'un marc sociocultural més dinamic i com-
plex en el qual els subjectes no son estudiats com a actors solitaris.
Ara ens interessa dibuixar 1’escenari en que interaccionen els dife-
rents elements de la societat que incideixen en les apropiacions
mediatiques.

Si atenem l’esquema, veurem com el nostre model teoric,
elaborat des de la categoria analitica mén de vida, té una dimen-
si6 social que acull els moviments identitaris, com el sentiment de
pertinenca col-lectiu, perd també 'organitzacio social en la coor-
dinacio ritual de l'acci6. Els vincles necessaris per a la integraci6
social i la solidaritat grupal (Habermas, 1999b: 196) es troben dins
d’aquest ultim subapartat. Per acabar, la dimensio de la personali-
tat engloba la formacio de la identitat personal (Habermas, 1999b:
196), I’adquisicio de capacitats generalitzades d’accio i la sintonit-
zacio de les vides individuals amb formes de vida col-lectives
(Habermas, 1999b: 201). Tenim, en definitiva, unes pautes d’inter-
pretacio valides per comprendre les interdependeéncies entre la
sociologia del grup, la socialitzacio de l'individu i els processos cul-
turals, relacionats tots ells amb 1'apropiacio mediatica.
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Cultura: — Reproduccis cultural (Habermas, 1999b: 314)

Ty

Actualitzacio de la tradicid (Habermas, 1999b: 196)

- A Sentiment de pertinenga collectiu (Habermas,
v Aspectes identitaris: =
Socictat: — 1999b:314)
\\\"x
-
Dinamiques socials: —= Coordinacio ritual de [*accio:
\ Vincles necessaris per a la integraci6 social
Solidaritat grupal (Habermas, 1995b:196)
Personalitat: :: Formacid de la identitat personal (Iabermas, 1999b:196)

Adquisicié de capacitats generalitzades d’accid

Sintonitzacié de les vides individuals amb formes de vida collectives

(Habermas, 1999b:201)

3. Aplicacions d’aquest marc teoric en l’estudi d’una nova audiencia
En tercer lloc, la dicotomia mon de vida-sistema també la podem
emprar per estudiar una nova audiéncia amb un comportament
mediatic diferent als nadius o autoctons. Constitueix, en el fons, un
programa teoric idoni per comprendre un puablic amb patrons de
conducta socioculturals diferents, ambients socials aliens als dels
autoctons,® estrategies de vida transnacionals —i en alguns casos
fins i tot un nou tipus de nomadisme (Tarrius, 2000, 2004, 2007)—
i el manteniment de lleialtats i identificacions multiples amb les cul-
tures i els estats (Baubock, 2004). Aquests trets també ens parlen
d’una nova forma de consum mediatic, amb causes motivacionals i
afectives diferents a les del public sedentari dels estats-nacio.

Les minories etniques es troben davant d'una societat que es
desdobla en un mon de vida i un sistema aliens que les sotmet a
una relacié de jerarquia asimetrica. La diaspora esta en situacio

5 Determinats, en alguna mesura, per una comunitat etnica, cadenes migrato-
ries i una relacio intensa amb les noves tecnologies i els mitjans de comunicacié
(Altarriba, Aira, Canosa, 2008).
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d’inferioritat des d'un punt de vista del sistema perque, a grans
trets, la societat amfitriona marca les directrius administratives,
legislatives i economiques. Si al fet que sovint I'immigrant es troba
al vertex de, com a minim, dos lebenswelt afegim que els mons de
vida dels autoctons son hegemonics, tindrem factors que poden
provocar dilemes per a la configuraci6 de I'individu de la diaspora,
per a la reproduccio cultural i la cohesio del teixit etnic.

A més, les fonts dels seus recursos socials i culturals sbn més
minses que les dels ciutadans del pais d’acollida, perque el seu
mon de vida s’ha de refugiar, articular i actualitzar en les comuni-
tats etniques, en les activitats impulsades per la representacio
administrativa del pais emissor de la immigracio i en la infraes-
tructura de mitjans al seu abast (mitjans etnics i continguts media-
tics dels paisos d’origen).6 7

UNA NOVA METODOLOGIA PER A LES ENTREVISTES

Un cop assolit un marc teoric coherent amb les seves categories ben
definides, arriba 1'hora d’establir les bases per a una explotacié exhaus-
tiva i pautada de les entrevistes de la nostra futura tesi doctoral.

En aquesta recerca volem aprofundir en els discursos que
narren les apropiacions mediatiques de les minories etniques i cul-
turals. El propi objecte d’estudi demana una metodologia qualita-
tiva que ens expliqui com so6n aquestes narracions i com es cons-
trueixen. Sera, doncs, l’explicacio, i no pas la descripcio, la que
emmarcara els objectius de la recerca. En aquesta linia, hem esco-
1lit I’analisi del discurs perque pensem que és el metode idoni per
explorar la interaccié entre aquests col-lectius socials i els mitjans
de comunicacio etnics.

6 Els grups religiosos, el geénere, 'edat, el pais d’origen i la condici6é d’ésser
membre d’'una minoria eétnica son factors que expliquen la creacié de comunitats de
comunicacié que subsisteixen en diferents graus dins d'una societat majoritaria.
Busquen condicions propicies per al desenvolupament d’una identitat personal i
col-lectiva diferenciades de la resta del grup endogen. Son iniciatives que s’adrecen
a trobar possibilitats d’expressioé i comunicaci6é propies en una societat que imposa
el seu mén de vida i el seu sistema per a la cohesi6 social (Habermas, 1999b: 560).

7 En termes d’Alfred Schiitz, la pauta cultural de la societat majoritaria no té per
a l'alteritat l'autoritat d'un sistema verificat de receptes, perqué no comparteix la tra-
dici6 historica dels seus ciutadans (Schiitz, 2003: 100). L'individu d’'una minoria
etnica llegeix la seva realitat a partir de les conceptualitzacions convencionals del
pensament del sentit comu del seu mén de vida (Schiitz, 2003: 288). Les regles que
el guien, la seva historia i el seu estil de vida normal es troben sota I'amenaca de la
seva desaparicié en la societat d’acollida (Schiitz, 2003: 106).
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UN SISTEMA COGNITIU DE REFERENCIA

Si portem al pla de I'analisi del discurs la dualitat habermasiana lebens-
welt-sistema, veurem que el mon de vida és, en altres paraules, un sis-
tema cognitiu de referéencia (Habermas, 1999b: 194-195) que marca
una perspectiva i una gramatica determinades al relat. Precisament el
lebenswelt permet elaborar, localitzar en un espai social i datar en un
temps historic les exposicions orals (Habermas, 1999b: 193).

En 1'analisi de les exposicions orals dels entrevistats tindrem
en compte que la personalitat només es desenvolupa quan es
seqliencialitzen les accions en un relat autobiografic qualsevol; dins
ara de l'esfera social, els sentiments de pertinenca i la forca vincu-
lant que uneix els individus amb el grup a que pertanyen depenen
de la narracio de la historia col-lectiva (Habermas, 1999b: 193-194).
Sota encara de 1’ambit social, també podem establir que les interac-
cions socials i la cohesio de la identitat col-lectiva dependran de la
coincidencia de les representacions dels mons de vida dels subjectes
d'un mateix grup social (Habermas, 1999b: 194). No oblidem que és
la comunicacio la que reprodueix els sentiments de pertinenca del
col-lectiu i a la vegada la propia identitat. En aquest sistema de rela-
cions, la cultura aporta continguts al dialeg sense els quals les inte-
raccions i l’accés a la cooperacio i a les solidaritats serien inviables.

ESTRUCTURA INTERNA DE LES EXPOSICIONS ORALS

D’altra banda, 1'estructura interna del discurs (la transcripcio de les
entrevistes) manté un paral-lelisme extratextual amb les dimen-
sions del lebenswelt, perque respon al contingut semantic de les tra-
dicions culturals, al temps historic de la successio de generacions i
a ’espai social dels grups socialment integrats (Habermas, 1999b:
194). En altres paraules, la descripcio dels processos socials, cultu-
rals i individuals del discurs oral tindra la seva correspondencia
amb el moén real estudiat, més enlla del text. El circuit d’inter-
feréncies i relacions entre els components estructurals ens porta a
I'estudi del consum mediatic des dels seus vessants més impor-
tants, és a dir, 'individual, el social i el cultural.

L’aplicaci6 d’aquest model d’analisi pot revelar:

e L’articulacio del significat en les narracions autobiogratiques de
les apropiacions dels mitjans.

e Fl sentit que atribueixen les persones en les seves exposicions
orals i els procediments d’interpretacié que s'usen en la narracio
del propi consum.
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e La relacio entre aquests tres components (societat, cultura i per-
sonalitat) i les seves incidencies en 1'apropiacié mediatica.

e Des del discurs, com es construeix la identitat i com es formen i
actualitzen la cohesio social i la cultura.

e [’explicacio de la reproducci6 del lebenswelt del col-lectiu a tra-
vés de les entrevistes.

e La interpretacio del discurs s’enriquira també amb les aportacions del
sistema, una categoria analitica que mostra com el consum mediatic
esta condicionat per les condicions socioestructurals del capitalisme
avancat que imposa la societat d’acollida. El lebenswelt, simbolicament
estructurat, queda connectat als imperatius funcionals de I’economia i
I'administracié per mitja de 1'economia domestica i el sistema juridic
de la societat receptora de la immigraci6é (Habermas, 1994a: 472).

També haurem de considerar que, si bé des del treball cientific 1'ex-
posicio teodrica converteix en temes els propis components estructu-
rals del mon de la vida (Habermas, 1999b: 145), 1'exposicié narrati-
va, en canvi, es composa de les declaracions dels entrevistats, les
quals remeten de forma inconscient a l'interior del lebenswelt.

A més, amb aquesta metodologia 'investigador social acon-
segueix cert grau d’objectivitat cientifica, avalada per la conviccio
teorica que els arguments dels entrevistats son sempre parcials per-
que segueixen criteris relacionats amb la solidaritat dels membres
del col-lectiu i els de les identitats dels individus socialitzats
(Habermas, 1999b: 197-198). En conseqiiencia, l'investigador
social posara entre pareéntesi 1'aparent objectivacié que realitzen
els ciutadans immigrants dels seus sentiments de pertinenca als
mons de vida (Habermas, 1999b: 194). Tindra en compte, a més,
que la llengua que fem servir també conté experiencies ancorades
en la historia de la comunitat amb un sistema de significativitats
objectivades en el llenguatge (Schiitz, Luckmann 2003: 228).
Aquests coneixements serviran per allunyar la influencia del nos-
tre bagatge sociocultural en la lectura del material enregistrat.

CONCLUSIONS

Amb l'assoliment d'un estadi demografic més complex i heteroge-
ni en la societat catalana i espanyola, plenament integrada en el
procés de globalitzacié6 que multiplica els moviments diasporics a
tot el mon, hi ha una evolucié de la immigracido com a objecte
d’estudi. Alguns acadeémics passen gradualment d'un interes inicial
en els estudis de contingut de la representacio mediatica de la
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immigraci6, que comencava a arribar a les costes espanyoles en els
anys noranta, a un lent degoteig de recerques sobre la recepcio
d'una audiencia de ple dret. Un cop s’assumeix que forma part de
la societat amfitriona, deixa de ser simplement un nou col-lectiu
que arriba de l'exterior per formar part de la societat catalana i
espanyola, amb una primera, segona i tercera generacio.

Nosaltres hem volgut impulsar també un marc teoric que
deixi enrere la immigracié com un fenomen social extern a la socie-
tat d’acollida, per superar una mirada que estudia la recepcio
mediatica des de la seva utilitat per a la integracio social. Aquest
consum mediatic té una importancia capital per coneixer el mon i
els patrons de conducta d’una part molt significativa de la societat.8

Aixi doncs, la incorporacié de la dualitat habermasiana
mon de vida-sistema en el nostre marc teoric ha permes desenvo-
lupar un guié més especific per tal de llegir la interaccio entre les
minories i els mitjans especialitzats en aquesta audiencia. Es tracta
de categories analitiques que estudien l’apropiacié6 mediatica des
d'un marc social, cultural i individual més ampli, que reflecteix les
dinamiques de les interferéncies o interaccions entre aquests ele-
ments. Amb Habermas omplim de contingut la receptivitat com
una activitat que va més enlla de si mateixa, establim nivells
d’analisi microsocials i macrosocials, i trobem eines epistemologi-
ques per estudiar un public que desenvolupa pautes socioculturals
i una experiencia mediatica diferents a les de la resta de la societat.

La teoria habermasiana té la seva expressid0 metodologica en
'estudi del discurs oral, perque aquestes narracions participen de la
reproduccio cultural, la integracio social i la socialitzacio que es dona a
la societat. Text i context viuen una simbiosi que permet, des de 1’ana-
lisi del discurs, remuntar l'articulacio del significat de les apropiacions
mediatiques i dels procediments d’interpretacio dels immigrants.

Les caracteristiques de la metodologia que proposem la fan
valida per estudiar els patrons d’incorporacio dels continguts media-
tics en altres ambits de la recerca cientifica. Quan existeixen relacions
de lligams forts entre un mitja de comunicacio i una determinada
audiencia, com és el cas de la premsa especialitzada amb el seu corres-
ponent segment de public (com ara les publicacions professionals i
les que cobreixen tematiques especifiques), la comunicacio que s’es-
tableix entre els diferents actors és molt directa i penetrant. El con-

8 Segons xifres provisionals de la Secretaria per a la Immigracié (7-2010), la
poblaci6 estrangera a Catalunya representa el 16,4% de la poblaci6 total, és a dir,
1.234.069 persones d’'un total de 7.544.637. Aquesta xifra esta molt per sobre de la
mitjana europea.
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sum d’aquests productes mediatics passa a un primer pla perque con-
necta persones amb mateixos interessos i professions, visibilitzant
sectors que s’escapen de la cobertura habitual de la informaci6 gene-
ralista. Aquests mitjans juguen un rol molt rellevant perque son ver-
taders dinamitzadors en comunitats socials molt definides, tot con-
tribuint a la seva organitzacio interna i impulsant les seves activitats.
Trobem, de nou, aspectes interessants de 1'apropiacio mediatica que
poden estudiar-se des de la triada societat, cultura i personalitat, de la
dialectica moén de vida-sistema en mitjans de comunicacio que esde-
venen vehicles de comunicacié molt solids.
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